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PART01

PROJECT UNDERSTANDING

项目理解



项目理解

聚焦核心城市

在短期内以四大活动全方位覆盖重点城市

持续为坦克300上市造势

引发广泛关注，促进终端销售
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产品理解

新车系
他是....

新物种
5



: 智能豪华越野SUV

硬派SUV罕见3把锁

CCO-越野巡航

TAB-坦克转弯

9种驾驶模式

博格华纳双速电控分时四驱系统

2.0T+8AT高效动力系统

采埃孚纵置8AT、高数值头挡齿比

4L低速四驱扭矩放大

加强式底盘大梁

: 硬核不怂的精神代表

纵享全地形的越野性能 智享科技的AI互联

全新一代智能网联系统

双12.3英寸智慧互动联屏

安卓9.0专业车机系统

双模云端导航

3.5云端语音系统

无线手机互联

车辆远程控制

航空器式电子换挡器

悦享安全的无忧驾乘

尊享豪华的舒适体验

L2级自动驾驶辅助系统

博世9.3代ESP车身稳定系统

宽奢驾乘空间

标杆级NVH效果

平顺高效的采埃孚8AT

哈曼国际Infinity音响

NVH噪音控制技术
专属的符号印记

特有的坦克军团群体

坦克军团勇敢不怂精神

关于坦克300…
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热 爱

智 慧

P A S S I O N

W I S D O M他们是活跃于户外越野的圈层爱好者

他们个性但不特立独行
他们是白领、是上班族、是创业者….

他们向往越野但不缺乏胆识
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勇 敢
B R A V E

自 由
F E R R D O M



聚焦坦克300产品精神理念，将其升华至一种生活状态

延续产品口号，全面阐释坦克300硬核实力



敢炫——车队巡游

以全感官维度覆盖，扩大群体认知

听觉 感觉 触觉

敢言——上市发布会 敢闯——商超巡展 敢野——试驾体验

如何用越野实力征服人群，以精神内核感动受众，引发情感共鸣，助力销售转化？

视觉
直观视觉震撼 理性观点输出 主题概念呈现 真实触感体验
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PART02

C R E A T I V E  D I S P L A Y

创意呈现



活动传播规划

节奏

时间

主题

ATL

BTL

活动中期，声量引爆 后期总结，维持声量前期预热，活动造势

N N+1~N+7N-3 ~N-1

#敢闯荡，逐路无界#

#无路，闯出路# 

倒计时海报

#即刻出发，逐路无界#

预热小视频

#即刻出发，逐路无界#

九宫格图片

#围观坦克300实力出击#

KOL直播

#敢野，硬核出击#

官方试驾Vlog

#坦克300硬核时刻#

媒体/嘉宾分享活动现场照片

《敢炫》城市巡游 《敢言》区域上市发布会
《敢闯》商超巡展 Day2

《敢野》新车试驾体验

#硬派见证，出击时刻#

单站活动混剪小视频

#无路，闯出路#

全活动总结视频

#敢放肆，硬核出击# #敢挑战，行路更远#

《揭秘智能豪华越野SUV的秘密》

专业媒体测评稿

《敢闯》商超巡展 Day1
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前期预热
# 敢 闯 荡 ， 逐 路 无 界 #
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BTL-车队巡游
M O T O R C A D E  P A R A D E

一眼就懂的视觉呈现
以硬核造型及道具装备进行城市巡游，特色车队引发关注

n 车顶搭载户外道具，如皮艇，野地自行车，露营帐篷等
n 打造特色越野巡游车队，传递自由自在的户外生活

户外道具

15

世上只有想不通的人,没有走不通的路

信条标语

逢山开路，遇水架桥 朝着梦的方向，何畏无路

n通过个性的车身标语，多角度解读“无路，闯出路”的精神内涵



BTL-车队巡游
M O T O R C A D E  P A R A D E

一眼就心动的内容输出
KOL站车及城市特色官拍素材输出，预热话题造势营销

n邀请 #户外越野爱好者# 及 #都市不怂青年# 等圈层KOL
n随车队巡游摆拍，发布预告，覆盖更多圈层目标人群

KOL加持
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突破次元 n官拍素材输出艺术化处理，打造突破次元的视觉感受
n后期白框线条制造透视效果，诠释“无路，闯出路”硬核越野实力



BTL-车队巡游
M O T O R C A D E  P A R A D E

“三点一线”中心路线
根据城市人流的日常分布情况，制定巡游路线，加大下线的曝光度

时间：7-9点
地点：上班人流区

时间：17-19点
地点：核心商场

时间：20-22点
地点：酒吧/休闲娱乐区

快速移动
地标拍摄

时间
9-17点

自由巡游
时间

19-20点
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ATL—传播规划

ATL-前期预热
P R E  H E A T I N G

倒计时海报
根据活动调性及城市特点，设计活动倒数海报，
通过区域及经销商自有渠道发布

预热小视频

在车队巡游过程中拍摄传播小视频素材，通过官方
双微一抖发布

图文九宫格

在车队巡游途中拍摄城市地标及KOL站车大片，以
精修图及后期艺术处理输出九宫格传播素材

通过三大传播素材
实现热门社交平台的全渠道传播

18



中期引爆
# 敢 放 肆 ， 硬 核 出 击 #



上市发布会

商超巡展&

BTL



以盘旋公路贯穿展具，“无路，闯出路”主题视觉化呈现

敢闯主基调设计

加入智能城市氛围元素，尽展产品越野+城市多元化用车情景

城市场景化元素

最大化空间利用率，巧妙布局满足发布会及静态展示功能需求

多功能空间布局

一望即了然的主题印记
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平面布局

发布会区域

洽谈休息区

接待台坦克300展车区

生活文化区

互动体验区

现款车型展区

展具尺寸：15m*15m
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左视图
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右视图
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敢闯——互动体验项目

Wild escape

• 体验者转动方向盘控制弹珠逃脱迷宫

• 需在限时内完成迷宫挑战

• 留资分享即可领取小礼品

全地形迷宫地图设计

趣味体验的脱困游戏

一尝因越野驰骋而手心冒汗的刺激快感，感受坦克300三把锁脱困技术与全地形的任性驾驭，在静态的商超巡展中趣味体验产品性能，助力集客

ALL TERRAIN

越野
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双布局功能-发布会/静展

发布会布局 静展布局



借势“揭短”反向营销综艺，吐槽式讲解打造热点话题

敢言——发布会创意

吐槽大会式车型讲解吐槽大会式车型讲解

看似吐槽实则褒奖的“反向营销”，打破传统自卖自夸形式，更凡尔赛文学式将坦

克300强劲实力诠释得深入人心，塑造个性、制造热话事件促进传播

ROAST

脱口秀KOL加持，以备受年轻人青睐的娱乐性方式串联整场发布会 一听就铭记的精神内核

在苦苦恳求下多位越野大咖终于肯把多年越野驾驶武功传授给我

经过重重历练后终于学会了如何脱困、野外漂移、应对各种地形阻碍啦！

按耐不住内心激动！迅速赶往WEY门店喜提坦克300带着心仪对象到野外拉风！

中途她说也想试车，我心想正合我意“嘿，等她困在泥坑我就来个英雄救美炫车技”

没想到一路平稳通畅，武功一点用不上！还以为遇上隐形车神了

结果对象说“这车也太智能了吧！有3把锁、坦克转向、蠕行模式和9种驾驶模式，让我这个

越野新手也能撒野冒险了！”

吐槽demo：
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敢言——发布会流程

媒体签到 10min 媒体/嘉宾签到进入发布会会场

倒计时 10s 播放倒计时视频（沿用坦克300上市会视频）

开场 2min 脱口秀KOL登场进行活动开场词

新车揭幕 1min 播放坦克300 TVC后新车揭幕

创新车型讲解 10min 脱口秀KOL进行幽默的吐槽大会式车型讲解

共创官分享越野生活 5min 脱口秀KOL与共创官互动畅谈新硬派越野生活

价格公布 1min 邀请领导上台公布新车价格及购车政策

来宾合影 1min 来宾与新车进行合影
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专业越野试驾
BTL



试驾创意形式

参 照 国 际 越 野 场 地 赛 ， 结 合 全 地 形 越 野 拉 力 赛 规 则 ， 在 封 闭 式 赛 道 ， 采 用 计 时 积 分 赛 的 方 式

赛事试驾亮点：

试 驾 形 式 ：

Ø 荣 耀 颁 奖Ø 实 时 排 名 P KØ 发 车 仪 式
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场地区域分布

篷房区

智能泊车

户外越野场地

发车区

石头坑洞/ 三把锁

大角度急转弯/ 坦克转弯

水泥坑地/ 蠕行模式

n 围 绕 坦 克 3 0 0 核 心 U S P 设 置 定 制 化 试 驾 科 目 ， 根 据 各 城 市 场 地 实 际 路 段 情 况 具 体 调 整

实地科目
实地科目

实地科目

实地科目

实地科目

实地科目

实地科目

34
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篷房布局

35

坦克300
展车区

洽谈休闲区

互动体验区

试驾宣讲区

入口

车
型
信
息
展
示

越野配件展示

坐席区

茶歇区

接待台



静态展车区

n 赋予坦克300闯出城市，来到野外尽情撒野的情景展示概念，诠释其勇敢闯出路的精神内核 36



越野配件区
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试驾宣讲区
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车型信息展示
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篷房互动体验项目

Ø 嘉宾在篷房等待试驾之余，可进行拳击运动作为休闲体验，进行力量测试，倡导运动健康生活

一击必中
以坦克300强劲的越野性能和科技智能性为精神内核，设置一击必中·精准拳击力量挑战体验

* 墙面以坦克300车型的越野照片、圈层人群个性海报，及文案标语，作为氛围布置

CCO-越野巡航

TAB-坦克转弯

GPS+BD双模导航

车辆远程控制

3.5云端语音系统

采埃孚8AT变速器
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越野试驾赛规则

赛 制 规 划

• 单圈计时：采用计时排位赛，需经过赛道打卡点，以单圈试驾耗时进行排名，根据排名等级积分递减

• 发车抽签：统一组别，发车顺序以抽签决定，依次进行比赛。试驾道路状况，随比赛进行及时复原

• 公平竞争：同一轮比赛出发选手，车内乘坐人数，搭载重量，车辆版本配置等车辆状况需保持一直

• 胜者为王：总分100分，如出现同分情况，按竞速赛道区计时成绩优先进行排名

项目 细则 分数

减速障碍 故意冲撞减速障碍者 罚时20秒

警戒带 在设有警戒带的地方，必须在警戒带内行驶 罚时20秒

驶离赛道 比赛中车辆如不慎驶离赛道，可从原位置退回。不可因此影响其他赛车比赛 退赛处罚

无序打卡 参赛车辆必须按顺序通过障碍，不按顺序通过、驶离赛道、回避障碍以及走错规定
路线者 罚时20秒

恶意碰撞 严禁比赛中恶意碰撞，赛道内如发生恶意碰撞或恶意阻挡的行为且情节严重者 退赛处罚

惩 罚 机 制

1、绿旗：发车旗，或表示赛道路面无障碍，可以进行正常比赛

2、黄旗：表示比赛前方发生事故或出现危险情况，需立即减速慢行，禁止超车。违者除名。 

3、红旗：表示比赛终止，允许受影响的车组重赛。 

4、蓝旗：表示有其他车手要超车，必须让车。违者除名。 

5、黑旗：被出示黑旗的车组必须停止比赛，或按照当值裁判的指引离开赛道。违者将被除名。

赛 事 标 识
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试驾发车区
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核心越野科目：三把锁 一轮脱困

路段场景：石头坑洞
n 山地岩石与深坑环境，通过对比繁琐的手动控制与智能轻松的多功能差速锁，尽享从容越野乐趣
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路段场景：大角度急弯
n 大角度急弯环境，挑战车辆最小转弯半径，用坦克转弯功能，较小的侧倾，轻松智能通过急弯，超越同级

核心越野科目：坦克转弯 一招逆袭
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路段场景：水坑泥地
n 积水与水底淤泥环境，遇浅滩障碍，检验车辆的水陆涉险性能，坦克300蠕行模式增加车轮附着力，安全前行

核心越野科目：蠕行模式 脱困不怂
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USP科目体验一览表

车型 类型 试驾科目 USP体验

WEY
坦克300

越野驾控

碎石路（石头坑洞）

三把锁-一轮脱困单 边 桥

炮 弹 坑 （ U 形 坑 ）

急弯路（大角度急弯，V 形 弯 道 ） 坦克转弯-一招逆袭

涉水路（水坑泥地）
蠕行模式-脱困不怂

S形沙坑

烂 路 （ 凹凸路、泥沙、山地、岩石、峡 谷 ） 全地形模式（9种）

斜坡
2.0T直喷增压发动机+采埃孚8AT变速器

驼峰

智能安全 智能车库

前4防撞雷达

360环视

智能语音情景交互

遥控泊车

交通标志识别

n 围 绕 坦 克 3 0 0 核 心 U S P 设 置 定 制 化 试 驾 科 目 ， 根 据 各 城 市 场 地 实 际 路 段 情 况 具 体 调 整
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试驾流程安排

场次 时间 时长 项目 具体内容

客户场
（09:00-12:00）

09:00-09:15 15min 客户接待 客户到达试驾现场，接待及引导签到，试驾手环发放

09:15-09:45 30min 试驾宣讲会 坦克300产品讲解、试驾分组、试驾科目、驾驶技巧、注意事项及
安全细则讲解

09:45-11:45 120min 试驾
越野科目及智能科目体验 按序体验越野项目与智能项目，试驾成绩以计时排名

11:45-12:00 15min 合影与颁奖 所有嘉宾在试驾场地进行大合影留念，根据排名为前三名颁奖

午餐

媒体场
（14:00-17:00）

14:00-14:15 15min 媒体接待 媒体到达试驾现场，接待及引导签到，试驾手环发放

14:15-14:45 30min 试驾宣讲会 坦克300产品讲解、试驾分组、试驾科目、驾驶技巧、注意事项及
安全细则讲解，赛事发车仪式

14:45-16:45 120min 试驾
越野科目及智能科目体验 按序体验越野项目与智能项目，试驾成绩以计时排名

16:45-17:00 15min 合影与颁奖 媒体嘉宾在试驾场地进行大合影留念，根据排名为前三名颁奖

17:00 活动结束/返程
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媒体接待

START 10:00-11:00
上市发布会

14:00-17:00
试驾体验

11:00-14:00
午餐&场地转移

根据活动流程及场地转移路线进行接待安排

接送车辆时间安排（建议）

行程 发车时间 预计到达时间 目的地

发布会 09:30 10:00 商超发布会场地

午餐 11:00 12:00 午宴餐厅

试驾会 13:00 14:00 试驾场地

返程 17:00 - 市内

注：由公关部门负责媒体接送及返程安排
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ATL线上传播

KOL直播
#围观坦克300实力出击#

官方Vlog
#敢野，硬核出击#

用户分享
#坦克300硬核时刻#

用户分享：留资并分享活动盛况至朋友圈
，集赞30个即可获得小礼品一份

KOL联合官方运营话题，全面呈现产品实力，引发关注，持续产品议论热度

话题联动，引爆活动

#敢放肆，硬核出击#

Jason

#坦克300硬核时刻#
滴 滴 打 卡 ！

坦克300试驾活动丨敢野，硬核出击
！
点击进入，查看坦克300硬实力

WEYSUV
直播

2728744 > X

KOL直播：邀请KOL参加发布会、商超巡展及试
驾体验并在线直播，收割圈层粉丝群体

官方发声：通过官方公众号、官方微
博及官方抖音号广宣活动
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后期延续
# 敢 挑 战 ， 行 路 更 远 #



后期传播

专业测评稿
《揭秘智能豪华越野SUV的秘密》

试驾混剪视频
#硬派见证，出击时刻#

全站总结视频
#无路，闯出路#

产出高质量官拍素材及依托媒体公关稿件，为活动后期续势

活动精彩花絮汇总，延续热度

#敢挑战，行路更远#

揭秘智能豪华越野SUV的秘密
#无路，闯出路#
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PART03

OPERATION MANAGEMENT

运营管理





时间推进表

计划12月2日进入制作阶段，以规范系统的流程务求高品质的输出，展具还原度达到95%以上

12月12日开启城市巡游

城市巡游
预热拍摄

试驾篷房搭建

定标 物料采购、展具制作
场地踩点、人员招聘

展具运输 商超巡展

12月12日

12月12-13日

12月3日-8日11月30日

12月9-10日11月26日

竞标 创意/展具/场地提报及确认

12月1-3日

12月13日

区域上市发布会
户外试驾体验

活动拍摄

城市转移12月11日

商超展具搭建
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区域经销商配合事项

前期与经销商密切沟通，建立完善的责任分工，让活动运营更顺利

主题 区域上市及试驾活动

活动

实施

N-7天 活动准备

全员培训 活动前4S店开展全员培训、告知活动信息，并准备相应工作

现场物料协助 协助区域提供活动当天的物料

N-7至N-1 活动邀约

活动宣传
开展活动招募，根据厂家要求邀请区域媒体

收集线索并邀请客户参加试驾体验
媒体及客户邀约

N-3至N-1 活动传播 预热 预热期广宣素材发布

N-3 启动会议 项目沟通会议 确认活动运营细项

活动当天（N）

活动接待 接待到场客户 密切跟踪意向客户，
告知试驾客户携带驾照，驾龄需在2年以上

车辆提供 车辆需求 根据厂家及活动需求

现场销售 销售顾问 建议单场活动配置5-6名销售顾问保证销售解答

活动结束后 活动追踪 订单反馈 活动结束后，反馈区域活动订单数
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场地踩点及管理

优质的场地资源、完善的踩点流程，为活动提供优质保障

选定场地资源 实地勘察是否达标 提交报告确认

资源 踩点 确认

① 提交场地资源及建议

② 根据初选确认的场地安排踩点

③ N-10场地踩点

① 对场地要求、进车要求、搭建要求、用电

要求等进行评估

② 根据越野场地进行体验科目规划，以踩点

报告进行提交

① N-7，完成踩点报告及最终确认

② 场地活动报批

59



展具制作及搭建管理

EEC全国拥有4大工厂、80个维护网点，为展具制作及维护提供强有力的保障，并践行规范的搭建、撤场维护守则

试驾物料及篷房搭建：15小时 

搭建前准备（约1小时） 后期优化（约1小时
）

主体搭建（约6小时
）  

• 展具卸货进场

• 地面保护

• 场地定位

• 接通电源

• 地台铺设

• 展车台安装

• 横梁场景搭建

• 摆放氛围物料

• 设备调试

• 展具卫生清洁

商超展具搭建：10小时 

搭建前准备（约2小时） 调试整改（约3小时）篷房搭建（约8小时） 

• 场地勘察

• 展具进场

• 接通电源

• 物料卸车

• 主体搭建

• 地台安装

• 展车及物料摆

放

• 实车测试

• 卫生清洁

• 试驾车摆放

科目设置（约10小时） 

• 科目定位

• 场景布置

• 氛围物料摆放

注：与篷房搭建同步

展车（约2小时） 

• 上展车

• 场景布置
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人员管理-站位图

礼仪：3人；职责：客户接待、证件登记、茶歇

STAFF：6人；职责：发车检查，秩序引导，安全维护，试驾安全监测，协助处理突发事件

保洁：1人；职责：清洁维护

礼仪：2人；职责：接待，指引及互动设备讲解

STAFF：4人；职责：秩序引导，安全维护

保洁：1人；职责：清洁维护
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车辆管理

① 车辆交接

② 车辆清洁、加油

③ 巡游道具安装

① 拍摄计划确认
① 预热素材拍摄

② 预热素材输出

① 车辆清洁、美容

② 随车物品配置

③ 商超展示

④ 试驾彩排及试驾体验 ① 车辆检查、送返交接

① 活动日拍摄

② 活动日素材输出

N-2 N-1 N N+1

试驾车管理

拍摄管理

① 城市巡游

② 结束后车辆清洁

③ 巡游道具拆卸、转移
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城市巡游
巡游车

5台

发布会&商超巡展
发布会车辆 / 展台展车

2台（1台坦克300、1台现车）

试驾活动
试驾车 篷房区静展车 备用车（泊车区）

4台 1台 1台

车辆规划

单站展车数量规划：活动用车共7台坦克300、1台现车

注：车队巡游完后检查车辆进行转移至越野试驾场地
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车辆交接及清洁

规范的展车交接管理流程、展车清洁标准，确保展车最佳展示品质

1. 车铭牌（前后共两个）是否已安装

3. 汽车外观（包括车顶）及内饰玻
璃（包括倒车镜），必须清洁干净

4. 整车塑料保护膜、点烟器、说明书必须撤除

6. 车辆所有玻璃必须光亮，无指纹

2. 轮胎和轮框清洁干净、没有泥巴、
摆正轮胎标志、上光亮剂

A：展车检查与验收标准

在展车清洁后，须检查车辆是否符合展示标准：

1. 在展车清洁后，须检查车辆是否符合展示要求：

2. 车铭牌（前后共2个）是否已安装

3. 轮胎和轮框清洁干净、没有泥巴、摆正轮胎标志、上光亮剂

4. 原厂脚垫（公众号营销星球）（每款车都需要有）

5. 展车外观（包括车顶）及内饰及玻璃(包括倒视镜），必须清洁干净

6. 烟灰缸、点烟器、说明书及整车塑料保护膜必须撤除

7. 车前、后盖打开清洁，前盖发动机部件上光亮剂

 B：规范严格的展车清洁标准

首站展车交接时间安排：12月10日

注：检查展车符合后，填写『车辆验收与交接表』进行与经销商相互留底，安排车辆进场后进行清洁
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安全管理-应急机制

线路经理对情况等级作初步
判断

中级风险

高级风险

客户经理
提出处置意见

中级风险

快速作出
处置决定

处理结束
汇报结果

低级风险

客户经理
对情况等级作判断

与客户/EEC总部负责人
共同商议解决方案

团队发现问题第一时间汇报

为项目设立可行有效的风险处理机制，保障各站点安全顺畅运营

66



① 车手对车辆检查、确认OK后，判定道路情况，确认OK后，向发车员发出指令后，才可以进行发车；

② 赛道安全确认流程： ①道路是否通畅；②道路是否有异物；③道路中是否有无关人站立；

③ 如道路出现状况，则车手通知发车员暂停发车，并根据情况给指令场地工作人员员进行处理（场地工作人员只有在获得执行管理的指令后、才可以处理状况）

发车前道路检查/确认

陪驾人员工作内容

① 为来宾做试驾说明，提醒来宾遵守场地规则，及时制止来宾在试驾过程中出现的危险驾驶操作及超速行为；

② 随时注意车辆情况，如发现车辆问题马上报告，并视乎其严重程度判断是否马上中止试驾；

③ 留意路面状况，及时报告突发情况；

④ 若来宾感到身体不适，陪驾人员应先作应急处理，然后将试驾车驶回起点作进一步处理。

试驾注意事项
① 试驾时要求参与嘉宾出示国内C级以上满2年有效驾照，由专业车手的陪同下，签署安全协议，进行试乘试驾环节；

② 未按规定审验、审验不合格以及饮酒后不准试驾车辆；

③ 在患有妨碍安全行车的疾病或过度疲劳时、穿拖鞋与高跟鞋，不准驾驶车辆；

④ 车门、车厢没有关好时，不准行车；不准在驾驶车辆时吸烟、饮食、闲谈或有其他妨碍安全行车的行为；

⑤ 试驾过程中以车队形式行驶，听从工作人员指挥；

⑥ 试驾时不准超车，如有特殊拍摄要求需脱离车队请示工作人员，工作人员准许后才能离队

⑦ 严格遵守预定的行程时间安排；遵守交通规则；

⑧ 打开对讲机，随时留意先导车发出的信息，对讲机不可聊天，发生特殊情况时通知工作人员。

安全管理-试驾安全细则
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区域/雨况 小雨/雪 中雨/雪 大雨/雪

展具

• 将不防水且湿水易损坏物料收起，防止物料损坏

• 定时对展具进行擦拭，保持展具良好的展态，且防止地板

湿滑造成安全问题

• 使用防水胶布把用电设备的电线接线口和插线板等地方进

行防水密封包裹，防止出现安全事故

• 将不防水且湿水易损坏物料收起（如：手机、

广告机、等），防止物料损坏

• 停止所有湿水危险物料的供电，防止出现安全

事故

• .将不防水且可移动的部分展具移至室内

不防水且无法移动的展具物料都披盖上防水朔

料膜并进行固定

• 将不防水且湿水易损坏物料收起（如：手机、

广告机、等），防止物料损坏

• 停止所有湿水危险物料的供电，防止出安全事

故

• .将不防水且可移动的部分展具移至室内

不防水且无法移动的展具物料都披盖上防水朔

料膜并进行固定

运营措施 开启防雨雪方案，提醒安驾注意看着体验者 暂试驾体验，篷房区做好人员安排，做好排水/雪
向客户报备，申请停止活动，做好展具固定及排水

/雪

来宾 工作人员分发雨伞雨衣，保证现场人员不淋雨， 工作人员指引并安排来宾有秩序去篷房休息 工作人员指引并安排来宾有秩序去篷房休息

安全管理-天气预案

防雨/雪准备
l 展具：欧式三角帐篷，有利于雨水/雪滑落

l 物料：购买雨伞和一次性雨衣，做足应对物资准备
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安全管理-应急处理

展具安全问题处理
事前避免：

• 出线前针对展具的结构安全、材质安全及施工安全进

行评估，对于尖锐处进行钝化处理，对松动处进行加

固

• 出线后，每站搭建、运营、撤场线路经理都需检查展

具结构，并以照片形式发送到内部执行群

事中应对：

• 如展具出现损坏，EEC及时客户报备，同时给出完善

的处理方案，根据站点安排就近工厂或当地制作。

事后总结：

• 根据各线路的反馈，对于展具问题点进行归类，同时

列出处理方案。

• 对于展具部分进行优化，最大化降低安全问题

意外受伤情况处理
事前准备：

• 各线路配备药箱，含止血贴、酒精等药品

• 踩点人员提交踩点报告，需标明该商场附近医院情况，

含急救电话、位置、距离

事中应对：

• 如出现体验者意外受伤，根据受伤情况，送院就医，

同时进行协商

• 对于活动场地的摄像视频，需第一时间去保存，避免

不必要的问题

事后总结：

• 对事件处理完成后，运营公司上交《特别事件报告》

给厂家；报告需写明事件发生时间、地点、经过、发

生原因、处理程序、处理方法、处理结果、后续影响

评估。

疫情防控
事前准备：

• 前期确认，活动城市疫情等级，外来人员出入要

求等

• 出线前与经销商沟通，协助配备足量的防疫物品，

启动会议再次强调

• 现场搭建工人需要出示当地个人健康码并测量体

温正常方可聘用，全程佩戴口罩，线路经理负责

监督。搭建完成后进行全面清洁消毒。

活动运营：

l 对现场工作人员进行体温登记记录，体温正常

并且佩戴口罩方可上岗

l 对活动各区域及地面进行简单消毒

活动前期做足分享预判及预案，减少活动障碍
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F I E L D  A N D  R O U T E

场地及路线



巡游路线推荐-北京

温榆桥

体验点起/终点

巡游
时间安排

三里屯

（商圈）
合生汇

南锣鼓巷胡同

n 总计时长（含拍摄点）：6个小时

n 温榆桥 (拍摄点)→南锣鼓巷胡同：60分钟

n 南锣鼓巷胡同→（商圈）银河SOHO：20分钟

n 银河SOHO →北京国贸大厦：30分钟

n 北京国贸大厦→合生汇:40分钟

n 合生汇→三里屯(拍摄点) ：60分钟
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巡游路线推荐-上海

n 总计时长（含拍摄点）：6小时。

n 半岛1919创意园—武康路：40分钟

n 武康路—衡山路：10分钟

n 衡山路—陆家嘴：40分钟

n 陆家嘴—外滩：20分钟

半岛1919创意园

武康路

衡山路

陆家嘴外滩

体验点起/终点

巡游
时间安排
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巡游路线推荐-深圳

深圳龙华书城

体验点起/终点

巡游
时间安排

平安金融中心

（商圈）
星河COCO PARK

世界之窗

n 总计时长（含拍摄点）：4个小时

n 深圳龙华书店 → 平安金融中心：40分钟

n 平安金融中心 →（商圈）星河COCO PARK：10分钟

n 星河COCO PARK → 世界之窗：30分钟
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n 总计时长（含拍摄点）：4个小时

n 大明湖公园—五龙潭公园：15分钟

n 五龙潭—芙蓉街：15分钟

n 芙蓉街—泉州广场：15分钟

n 泉州广场—千佛山：15分钟

体验点起/终点

巡游
时间安排

巡游路线推荐-济南
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体验点起/终点

n 总计时长（含拍摄点）：6个小时

n 杭州印—清泰街：25分钟

n 清泰街—西湖文化广场：20分钟

n 西湖文化广场—钢铁厂：50分钟

巡游
时间安排

巡游路线推荐-杭州
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体验点起/终点

巡游
时间安排

n 总计时长（含拍摄点）：6个小时

n 河南省美术馆—玉米楼（千玺广场）：15分钟

n 玉米楼（千玺广场）—二七纪念塔：25分钟

n 二七纪念塔—中原福塔：35分钟

n 中原福塔—龙湖公共艺术中心:35分钟

巡游路线推荐-郑州
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场地推荐—北京

北京合生汇
地址：北京市朝阳区西大望路与茂兴中街交汇处

位置：5F拼场

简介：北京朝阳合生汇紧邻国贸、华贸两大商圈，位于CBD东区金角之上，与地铁7号线、14

号线直接连通。项目商业面积近20万平方米，定位于集购物、餐饮、娱乐、休闲、儿童体验业

态于一体的精致生活体验式购物中心

北京酷野谷试驾场地
地址：北京市昌平区流村镇北禾路王家园水库东侧

简介：酷野谷——地处环境优美群山环抱的昌平自然风景区：白羊沟，占地面积约800亩，毗

邻王家元水库，集汽车越野体验、风景旅游景区、专业赛车驾训、以及文化休闲为一体的活力

越野基地。拥有专业越野体验赛道
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场地推荐—上海

彩生活时代广场

地址：上海市闵行区翠福路288号

位置：太阳厅

简介：彩生活时代广场以最新的“垂直智慧生态圈”的设计理念，融合主题商业、科技办公、生态休闲

、创意空间为一体，为附件社区购物首选之地， 用时与莘庄写字楼组成的写字楼群，拥有众多高消费人

群

上海大寅越野汽车试驾场地

地址：上海市奉贤区明城路98号

面积：200亩

简介：越野路线2公里，拥有多个越野体验科目，以砂石及岩石打造的越野真实路况吸引众多

越野爱好者前往试驾
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场地推荐—深圳

深圳福田coco park
地址：深圳市龙华区梅龙路2号

位置：中庭

简介：深圳唯一公园版情景式购物中心,是中国首家“内街”式购物中心，有12条折叠式内街，6000平方米

的下沉式露天广场，8大自然光中庭，100米空中天桥。紧邻国际会展中心和深圳第一高楼平安国际金融中心

，无缝衔接深圳地铁和未来CBD公交总站。

深圳龙华青山绿水试驾场地
地址：深圳市龙华区大浪街道石仔路888号

面积：200亩

简介：越野路线3公里，拥有8大体验科目，可根据车型卖点进行定制体验科目（不能破坏树

木）
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场地推荐—杭州

杭州西溪欢乐城

地址：杭州市余杭区五常大道与华丰路交汇处西南

位置：中庭

简介：西溪欢乐城周边集聚了翡翠城、蒙卡岸、金都雅苑、闲林山水、盛世嘉园等数十个小区，常住人口达

10万人，是附近唯一一个一站式购物中心

杭州富春山越野试驾场地
地址：杭州市富阳区万市镇三九山

面积：2w㎡

简介：全越野场地，驼峰路、侧坡路、轮胎路、单边桥、涉水路、搓板

路6大固定项目，同时还有深坑灌水、S弯等布置
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场地推荐—济南

济南印象城

地址：济南市历城区花园路136号

位置：中庭

简介：济南印象城是一座位于济南老城区的综合开发项目,包括办公楼、soho、公寓

以及一座110,000平方米的购物中心。购物中心由七层高的裙楼及商业街区组成

济南澄波湖试驾场地
地址：山东省济南市济阳区220国道和开元大街路口往南200米路西

面积：3.6w㎡

简介：距离济南市区30公里，距离济南遥墙国际机场15公里，是山东省会济南市第一条汽车

专业柏油赛道。由山东省汽车界多位资深汽车专家和省交通学院多名教授设计，越野拉力赛道

1公里，设有多种越野赛道
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场地推荐—郑州

郑州惠济万达广场

地址：郑州市惠济区文化路与开元路交叉口

位置：中庭

简介：郑州的全新商圈——北部商圈龙头项目，全新的城市中心，目

前300多家品牌入驻，人流量庞大

郑州汽车公园试驾场地
地址：河南省郑州市巩义区红土沟越野小镇

面积：11w㎡

简介：郑州红土沟越野试驾场地，位于郑州市巩义市，赛道长度2.06km，宽度

6-8m，落差12m，并设有极具挑战性的大小驼峰、搓板路、轮胎坑、乱石阵、

侧倾道、涉水槽、S弯等技术障碍。
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RESOURCE RECOMMENDATIONS

资源推荐



KOL推荐

02

• 红人介绍：旅游自媒体，利用vlog记录过程受到网友

所喜爱

• 粉丝：抖音119W、抖音获赞数743.5W

• 曾合作品牌：东风日产、北京现代、奥迪、JEEP

深圳：金金

配合城市巡游拍摄传播大片，并通过预热直播、户外越野直播等形式引发关注，带动品牌传播声量的同时大力推动促进销售

01

• 红人介绍：在抖音、微博拥有众多忠实粉丝，

多次受邀新车上市会、品鉴会直播

• 粉丝：抖音102W、抖音获赞数614.8W

• 曾合作品牌：丰田、别克、大众、长安汽车

北京：Milky

03

• 红人介绍：专业汽车博主、善于在抖音、小红书

分享好物，粉丝粘度高

• 粉丝：抖音76.1W、抖音获赞数742.5W

• 曾合作品牌：一汽大众、广汽传祺、广汽讴歌

杭州：阿秋鲁鲁
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KOL推荐

05

• 红人介绍：旅行博主

• 粉丝：抖音153W、抖音获赞数618W

• 曾合作品牌：奥迪、沃尔沃、

济南：芊与芊寻

配合城市巡游拍摄传播大片，并通过预热直播、户外越野直播等形式引发关注，带动品牌传播声量的同时大力推动促进销售

04

• 红人介绍：探店小能手，分享探店旅程

• 粉丝：抖音127W，抖音获赞数：373W

• 曾合作品牌：长安汽车、海信、欧莱雅

上海：栗子Amor_

06

• 红人介绍：美妆&运动博主，女性粉丝众多

• 粉丝：抖音121.9W、抖音获赞数：461.9W

• 曾合作品牌：完美日记、高姿、圣罗兰、KEEP

郑州：kento今天又黑了
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脱口秀主持推荐

以幽默风趣的脱口秀形式讲述车型亮点

身高：175cm     

经验：
网易云2019年直播盛典主持人

2019 | BESTWAY MRS GOBLE慈善公益盛典

奔驰“天地即征途” SUV征服之旅

02

ROBIN

身高：170cm     

经验：
北 京 电 视 台 栏 目 主 持 人

袁 姗 姗 游 戏 代 言 粉 丝 见 面 会 主 持

国 家 体 育 总 局 运 动 健 康 节 主 持 人

03

王艺璇

身高：182cm     

经验：
东方卫视《上海国际球星传奇邀请赛》主持人

2020年上海国际电影节主持人

2019年保时捷嘉年华主持人

01

王春辉
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摄影摄像团队

PRO CAM TEAM

PRO CAM TEAM视务组成立于2003年，专注于商业领域类的摄制创作17年，拥有超前的前中后期制作能

力，与各大车企、营销企划、宣传推广公司建立深度合作，具备良好的业界口碑。

n 动态项目优势：广州第一家拥有完整的现场AR制作能力、执行能力的摄制组，拥有独立、完整的前期创作、中期执行和后期制

作团队，为合作伙伴创造超凡的高清视觉效果。

n 静态项目优势：拥有丰富的商业拍摄经验，尤其擅长航拍、路拍、纪录拍摄。

部分合作品牌
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摄影摄像团队-作品

部分作品
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专业车手团队

鹿丙龙体育赛事徐州有限公司
鹿丙龙体育赛事徐州有限公司是江苏徐州地区唯一一家从事汽车运动的公司，由全国冠军车手鹿丙龙先生

投资成立，公司注册资本1000万元整；公司主营业务为体育赛事组织、体育运动项目经营、策划、宣传及

驾驶技能培训等。
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礼品推荐

媒体伴手礼：定制服装 客户试驾礼：户外越野保温杯 留资礼品：小机车摆件
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服装推荐

巡游KOL服装推荐 车手服装推荐 礼仪服装推荐 staff服装推荐
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THANK YOU

EEC·意澳




